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Als größter queerer Berliner Sportverein 
identifiziertsichVorspielmitderStadtBerlin.
Als sporttreibender Bär wird das Tier des 
Stadtwappens aus der stehenden Position 
zumagilenvorwärtslaufendenVorspiel-
Bären.

DasCorporateDesigndesVereinssagtvor
allemeinsaus:Wirsindqueer,wirsindviel-
fältig,wirsindBerlin.MitdemBärenimLogo
und allen Farben der LGBTQIA+ Flagge wird 
genaudassichtbar.

DAS LOGO 
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Primärlogo

DasPrimärlogoistvorallemaufschwarzund
weißenUntergründeneinzusetzen.Derruhige
Hintergrund lässt die Farbbalken besonders gut 
hervorstechen.
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Einfarbiges Logo

InAnwendungen,beidenenaus(druck-)techni-
schenGründeneineinfarbigesLogoeingesetzt
werdenmuss,istvorzugsweisedasLogoinder
Vereinsfarbeeinzusetzen.Alternativkannes
auchinschwarzoderweißverwendetwerden.
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Schutzraum

DamitdasLogoinSponsorenleisten
etc.genugRaumhat,sindMindestabstände
alsSchutzraumeinzuhalten.

Generellistmindestenseine„X“-Höheundeine
„X“-BreiteAbstandumdasLogoeinzuhalten.
BeidemhochformatigenLogoentsprichtXder
HöhedesVORSPIEL-Schriftzuges.

X

X X

X X
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Querformatiges Logo 

WennessichausplatztechnischenGründen
anbietet,kannebensodiequerformatigeVersion
desLogoseingesetztwerden.
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Schutzraum

Schutzraum

DamitdasLogoinSponsorenleisten
etc.genugRaumhat,sindMindestabstände
alsSchutzraumeinzuhalten.

Generellistmindestenseine„X“-Höheundeine
„X“-BreiteAbstandumdasLogoeinzuhalten.
BeidemquerformatigenLogoentsprichtXder
halbenHöhedesVORSPIEL-Schriftzuges.

X X

X
X

X X

X X
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Do’s and Don’ts

Da das Hauptlogo bereits sehr viele Farben in 
sichträgtiststetsdaraufzuachten,dasssich
diesegenügendvomUntergrundunterscheiden.
ImZweifelisteineinfarbigesLogoaufunruhigem
Untergrundzunutzen.

DO
–Grundsätzlichgilt:Wennmöglichwirddas
Hauptlogoeingesetzt,aufweißenoderanderen
hellenUntergründendiepositiveVersion,auf
schwarzen oder anderen dunklen Hintergründen 
dienegativeVersion.

–WenndasLogoaufeinemFotoeingesetztwird
rätessich,dieeinfarbigeVersionzunutzen.
WennhierdieVersioninVereinsfarbenichtdeut-
lichhervorsticht,solltedieweißeoderschwarze
Versiongewähltwerden.

DON’T 
–DasLogosollteniemalsineineandereFarbe
eingefärbtwerden.

–DasLogomusssichimmervomHintergrund
deutlichabgrenzen.

–DasLogodarfnichtbeschnittenwerden,nicht
miteinerOutlineversehenwerden,odermit
einemSchattenhinterlegtwerden.
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Bildmarke

DerEinsatzderBildmarkeistauchlosgelöstvon
derWortmarkemöglich.
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Wortmarke

AuchdieWortmarkekannlösgelöstvonder
Bildmarkeeingesetztwerden.ImIdealfallsind
dannbeideElementeaufdemjeweiligenMedium
vertreten.
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DurchdieMischungzweierFarbtöneer-
hält die Farbe Türkis auch nennenswerte 
EigenschaftenzweierFarben.Einerseits
dieMerkmalevonBlau,nämlichSeriosität,
Verbindlichkeit,VertrauenundKreativität.
 Andererseits spielen die Aspekte von Grün 
eineRolle,nämlichAusdauer,Autonomie,
sowieGesundheitanGeistundKörper.

FürunshatTürkiseinesymbolischeBe-
deutung,diefürGemeinschaft,Vielfaltund
Inklusivitätsteht.Siestehtdafür,dassder
VereineinsichererundunterstützenderOrt
fürMenschenverschiedenerGeschlechter-
identitätenundsexuellerOrientierungenist.

TürkisrepräsentiertdieIdeevonBewegung,
FortschrittundpositiveVeränderungen,die
imSportundinderLGBTQIA+Gemeinschaft
gefördertwerden.

UmdieseIdeeweiterzuverstärkensindalle
Farben der LGBTQIA+ Flagge in das Logo 
integriert.DieszeigtaufdenerstenBlickdie
VielfältigkeitdesVereins.

VIELFALT



Vereinsfarbe Primärfarbe
RGB 75184191
HEX 4bb8bf

Vereinsfarbe abgedunkelt
RGB 39155159
HEX 279b9f

Vereinsfarbe aufgehellt
RGB 127213220
HEX 7fd5dc
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RGB
130 71 0
HEX
824700

RGB
255 255 255
HEX
ffffff

RGB
255 232 3
HEX
ffe803

RGB
0 0 0
HEX
000000

RGB
102 189 69
HEX
66bd45

RGB
237 184 212
HEX
edb8d4

RGB
237 51 36
HEX
ed3324

RGB
0 102 240
HEX
0066f0

RGB
125 211 247
HEX
7dd4f7

RGB
247 150 28
HEX
f7961c

RGB
128 18 219
HEX
8012db



Vereinsfarbe Primärfarbe
CMYK 650280

Vereinsfarbe abgedunkelt
CMYK 7820400

Vereinsfarbe aufgehellt
CMYK 460160
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CMYK
33 67 100 38

CMYK
0 0 0 0

CMYK
4 4 95 0

CMYK
0 0 0 100

CMYK
65 0 90 0

CMYK
5 40 0 0

CMYK
0 90 90 0

CMYK
90 50 0 0

CMYK
50 0 0 0 

CMYK
0 50 100 0

CMYK
60 90 0 0



TYPOGRAFIE
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Headlines

FürkurzeÜberschriftenwirddieGravity  Extra 
Condensed Italiceingesetzt.Diesewird
maßgeblichinderWortmarkedesLogosver-
wendetundbildetdurchdenEinsatzinÜber-
schrifteneinWiederkennungunsmerkmal.
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GravityExtraCondensedItalic

18

ABCDEF
123456

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
!?@#$%&(/)1234567890



Fließtext

AlsFließtextschriftfürsämtlicheMedienwirddie
Helvetica Neue verwendet.Diesewirdinden
Schnitten Regular und Bold(fürAuszeichnungen)
eingesetzt.

AußerdemkanndieHelvetica Neue Bold Italic 
auch als Alternative zur GravityfürÜberschriften
oderZitategenutztwerden.
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ABCDE
123456
ABCDE
123456
ABCDE
123456

HelveticaNeueRegular

HelveticaNeueBold

HelveticaNeueBoldItalic

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZabcdefghijklm
nopqrstuvwxyz!?@#$%&
(/)1234567890

ABCDEFGHijklmnopqr
stuvwxyzabcdefghijklm
nopqrstuvwxyz!?@#$%&
(/)1234567890

ABCDEFGHijklmnopqr
stuvwxyzabcdefghijklm
nopqrstuvwxyz!?@#$%&
(/)1234567890
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Geschäftsstelle 

Vorspiel–QueererSportvereinBerline.V.
Martin-Luther-Str.56|10779Berlin

030-44057740
mail@vorspiel-berlin.de
vorspiel-berlin.de

Design

FlorianJorzick
florianjorzick.de

Pascal Stodieck
sto-dieck.com

FRAGEN ZUM  
CORPORATE  
DESIGN? 

mailto:mail@vorspiel-berlin.de
http://vorspiel-berlin.de
http://florianjorzick.de
http://sto-dieck.com

